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ESTRATEGIA 6: JAÉN, CENTRO MUNDIAL DEL ACEITE DE OLIVA
Marque con una X la opción que considere más adecuada.
Nombre y cargo (o profesión) de la persona que cumplimenta el cuestionario:

	PROPUESTAS DE PROYECTOS ESTRATÉGICOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	1. Actuaciones para la mejora de la calidad y de la comercialización del aceite de oliva:
- Fomentar la producción integrada y ecológica de aceite de oliva

- Creación e impulso de la Indicación Geográfica Protegida (IGP) “Aceite de Jaén” que, conjuntamente con las denominaciones de origen, apoye la calidad de los aceites de oliva vírgenes extra
- Crear una marca de calidad para diferenciar los “aceites de la producción”
- Impulsar la promoción de los aceites mediante campañas de comunicación destinadas a: consumidores finales, prescriptores y hostelería y restauración

- Promoción del aceite de oliva virgen extra como parte integrante de la pirámide de la dieta mediterránea

· Unidad Didáctica sobre la dieta mediterránea y el aceite de oliva

- Plan de Internacionalización del Sector Oleícola

- Prohibición del relleno de botellas en el canal HORECA

- Desarrollo de iniciativas tendentes a la potenciación del uso del aceite de oliva de calidad por parte de la industria alimentaria
	
	
	
	

	2. Actuaciones para mejorar la productividad y competitividad del sector:

- Favorecer la concentración de la oferta de aceite de oliva
- Creación de centrales de compras y servicios

- Creación de empresas especializadas de servicios olivareros y oleícolas

- Realizar un proyecto global de reconversión del olivar poco competitivo

- Fomentar la diversificación de productos, residuos y subproductos del olivar
	
	
	
	

	3. Puesta en marcha de la Ley del Olivar:
- Elaboración del Plan Director del Olivar

- Desarrollo de contratos territoriales y de explotación

- Creación del Consejo Andaluz del Olivar
- Desarrollo de ayudas que compensen los hándicap productivos

- Desarrollo de actuaciones en materia de: 

· Transformación, promoción y comercialización de los productos del olivar

· Coordinación y vertebración del sector del olivar y su cadena de valor
	
	
	
	


	PROPUESTAS DE PROYECTOS ESTRATÉGICOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	4. Jaén, referente mundial de la investigación sobre olivar, aceite de oliva y salud:

- Investigación y desarrollo de técnicas analíticas que permitan identificar los parámetros de calidad organoléptica y detecten el fraude en calidad

- Potenciar la investigación y transferencia tecnológica sobre el olivar y el sector agroindustrial

- Centro de ensayo, desarrollo y formulación de nuevos productos

- Desarrollo del mapa del genoma del olivar y sus aplicaciones

- Potenciación del Centro Tecnológico de Servicios Avanzados (CTSA) a través de la consolidación de: CEAS (Centro de Excelencia Investigadora en Aceite de Oliva y Salud), UNICA (Unidad de Investigación Compartida sobre el Aceite de Oliva) -en la que participan el IFAPA y la Universidad de Jaén-, Citoliva y Geolit

- Organización de un congreso sobre compuestos menores del aceite de oliva y su relación con las características organolépticas y de la salud

- Fomento de las posibilidades del uso del aceite de oliva virgen (convencional y ecológico) en la elaboración de alimentos funcionales, dietas y tipos de consumidores específicos
	
	
	
	

	5. Actuaciones en materia de regadíos:

- Ordenación y regularización de regadíos

- Modernización de los regadíos en la provincia

- Aumento de la superficie de regadío en el olivar de la provincia

- Mejora de la eficiencia de los regadíos
	
	
	
	

	6. Jaén, referente para la calidad y la seguridad alimentaria del aceite de oliva:
- Definir los tipos de aceite de oliva y los métodos de análisis necesarios para evitar la confusión del consumidor y el fraude de calidad
- Laboratorio arbitral para el aceite de oliva (laboratorio pro-calidad donde se contemple un panel de catas certificado 
–fisicoquímico y de valoración sensorial-)
- Laboratorio de servicios avanzados de calibración, metrología y calidad
	
	
	
	

	7. Mapa dinámico del olivar y del aceite de oliva: rutas turísticas para dar a conocer y promocionar todo lo relacionado con el olivar y el aceite de oliva

- Museo Activo del Aceite de Oliva y la Sostenibilidad (desarrollo y producción de contenidos)
- Almazara “escaparate” en Jaén (creación)

- Museo de La Laguna (puesta a punto, musealización e integración en la red de museos)

- Restauración de molinos antiguos

- Agrotiendas rurales

- Expoliva, referente internacional del olivar y el aceite de oliva

- Candidatura de “Paisajes del Olivo del Mediterráneo” a Patrimonio Mundial de la UNESCO

- Agroturismo del olivar y del aceite
	
	
	
	

	8. Actuaciones para la profesionalización del sector y el fomento de una cultura empresarial:
- Ciclos formativos en olivicultura y elaiotecnia (p. ej. la creación del Título de Formación Profesional de Grado Superior en Olivicultura)
- Cursos de experto (p. ej. la impartición de un Curso de Experto en Gestión Medioambiental de Almazaras)

- Titulaciones (p. ej. la creación del Grado en Industria Agroalimentaria)
- Programa de apoyo para la incorporación de profesionales en el sector

- Favorecer la formación permanente de los profesionales del sector
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