[image: image1.png]” Plan I-‘-l Estratégico
de la provincia L de Jaén



[image: image1.png]

ESTRATEGIA 6: JAÉN, CENTRO MUNDIAL DEL ACEITE DE OLIVA
Marque con una X la opción que considere más adecuada.

Nombre y cargo (o profesión) de la persona que cumplimenta el cuestionario:

	RETOS
	PRIORIDAD

	
	Nula
	Baja
	Media
	Alta

	1. Liderar el mercado mundial de aceites de oliva vírgenes de calidad.
	
	
	
	

	2. Aumentar el olivar cultivado con técnicas respetuosas con el medio ambiente.
	
	
	
	

	3. Incrementar la producción de aceite de oliva virgen ecológico y la producción integrada.
	
	
	
	

	4. Aumentar la investigación y el desarrollo tecnológico del sector.
	
	
	
	

	5. Incrementar la comercialización del aceite bajo denominación de origen y/o indicación geográfica protegida.
	
	
	
	

	6. Concentrar la oferta de aceite de oliva.
	
	
	
	

	7. Desarrollar la cultura empresarial en el sector.
	
	
	
	

	8. Superar la atomización del sector productor.
	
	
	
	

	9. Obtener economías de escala y alcance.
	
	
	
	

	10. Mayor profesionalización del sector.
	
	
	
	

	11. Definir inequívocamente las denominaciones de los aceites de oliva.
	
	
	
	

	12. Estabilizar los precios del aceite de oliva.
	
	
	
	

	13. Conseguir un nivel de precios que cubra los costes de producción.
	
	
	
	

	14. Mejorar la comercialización de los aceites de oliva.
	
	
	
	

	15. Aumentar la cooperación inter e intrasectorial.
	
	
	
	


	RETOS
	PRIORIDAD

	
	Nula
	Baja
	Media
	Alta

	16. Conseguir precios adecuados en función de las distintas calidades.
	
	
	
	

	17. Desarrollar acciones promocionales del aceite de oliva virgen (extra).
	
	
	
	

	18. Ampliar la gama de productos derivados del olivar y del aceite.
	
	
	
	

	19. Investigar y aprovechar las ventajas saludables y terapéuticas de los aceites de oliva.
	
	
	
	

	20. Incrementar el uso de los aceites de oliva en la hostelería y la restauración. 
	
	
	
	

	21. Mejorar la productividad y competitividad del sector.
	
	
	
	

	22. Mejorar la difusión y utilización del Mercado de Futuros como herramienta de comercialización.
	
	
	
	

	23. Incorporar el sector a la sociedad del Conocimiento y las TIC.
	
	
	
	

	24. Potenciar la I+D aplicada, en especial en subproductos, residuos y efluentes.
	
	
	
	

	25. Fomentar el cierre del “ciclo productivo” y el ahorro de agua en el olivar.
	
	
	
	

	26. Mantener el montante de la ficha presupuestaria tras el 2014.
	
	
	
	

	27. Desarrollar la I+D+i y la formación aplicables a las zonas de olivar con baja productividad.
	
	
	
	

	28. Reorientar las ayudas con aplicación preferente a las plantaciones y zonas más necesitadas.
	
	
	
	

	29. Mejorar la formación y la profesionalización en toda la cadena del sistema.
	
	
	
	

	30. Potenciar la “Cultura del Olivar” y maridaje con otros productos/sectores de la dieta mediterránea.
	
	
	
	

	31. Desarrollar planes y programas para potenciar el consumo entre colectivos específicos.
	
	
	
	

	32. Diversificar la economía y el empleo en las zonas de monocultivo.
	
	
	
	

	33. Impulsar los contratos de explotación para las zonas, por territorio y por explotación de olivar marginal.
	
	
	
	

	34. Otorgar el nombre de aceite de oliva exclusivamente a los vírgenes.
	
	
	
	

	35. Definir de nuevo tipologías y parámetros del aceite de oliva que dificulten el fraude.
	
	
	
	


	RETOS
	PRIORIDAD

	
	Nula
	Baja
	Media
	Alta

	36. Establecer mecanismos de intervención en el volumen de la oferta.
	
	
	
	

	37. Desarrollar productos de gran valor añadido basados en aceite de oliva.
	
	
	
	

	38. Aumentar la eficiencia energética de las explotaciones agrarias y agroindustriales.
	
	
	
	

	39. Poner en valor el sistema productivo en relación a la huella de carbono, el efecto sumidero de CO2 y las energías renovables.
	
	
	
	

	40. Desarrollar e implementar sistemas extractivos de los subproductos del sistema agroindustrial para la obtención de productos de gran valor.
	
	
	
	

	41. Mejorar las campañas publicitarias, incidiendo en las propiedades y ventajas del aceite de oliva.
	
	
	
	

	42. Mejorar la gestión de las fincas.
	
	
	
	

	43. Dotar de infraestructuras hidráulicas para implantar riegos a aquellas zonas donde no resulta posible establecer otro cultivo alternativo.
	
	
	
	

	44. Actualizar los precios al almacenamiento privado.
	
	
	
	

	45. Dotar de agua todas las explotaciones olivareras que quieran reconvertirse o mejorar su estructura.
	
	
	
	

	46. Obligar al uso de envases etiquetados y no rellenables en hostelería.
	
	
	
	

	47. Desarrollar y aplicar técnicas que detecten el fraude y las mezclas en el envasado.
	
	
	
	

	48. Orientar las ayudas públicas a la calidad en la producción.
	
	
	
	

	49. Incrementar las inspecciones de consumo y sus sanciones, incluso en origen.
	
	
	
	

	50. Impulsar usos alternativos del aceite a los actuales.
	
	
	
	

	51. Crear oficinas para la comercialización y exportación.
	
	
	
	

	52. Poner a punto nuevas técnicas analíticas que eviten el fraude e incrementar el control en pureza y calidad.
	
	
	
	

	53. Mejorar la formación en el sector de la extracción para la elaboración eficiente de aceites según calidades.
	
	
	
	

	54. Fomentar el autoempleo para la comercialización, información y formación de consumidores, para los distintos aceites.
	
	
	
	

	55. Incrementar la estabilidad de los puestos de trabajo temporal en almazaras con diversificación de productos (según zonas y calidades).
	
	
	
	

	RETOS
	PRIORIDAD

	
	Nula
	Baja
	Media
	Alta

	56. Incentivar la creación de empresas de servicios en el sector.
	
	
	
	

	57. Incrementar la investigación sobre técnicas de fertilización orgánica y lucha biológica contra plagas.
	
	
	
	

	58. Realizar campañas específicas de inspección de trabajo en relación a la recolección.
	
	
	
	

	59. Poner en valor y diferenciar la variedad picual.
	
	
	
	

	60. Desarrollar el ritual y la simbología de los aceites de oliva: desarrollar elementos de apoyo.
	
	
	
	

	61. Desarrollar el Oleoturismo.
	
	
	
	

	62. Reducir los costes en la recolección.
	
	
	
	

	63. Reducir los costes de los inputs (unión del sector en centrales de compras).
	
	
	
	

	64. Proponer cambios legislativos que eviten el abuso de la gran distribución.
	
	
	
	

	65. Intensificar la labor de la Interprofesional.
	
	
	
	

	66. Garantizar la seguridad alimentaria.
	
	
	
	

	67. Poner a disposición del sector un instrumento que le permita garantizar la calidad del aceite.
	
	
	
	

	68. Diseñar un plan de reconversión del olivar menos competitivo.
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