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ESTRATEGIA 6: JAÉN, CENTRO MUNDIAL DEL ACEITE DE OLIVA
Marque con una X la opción que considere más adecuada.
Nombre y cargo (o profesión) de la persona que cumplimenta el cuestionario:

	HECHOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	1. Liderazgo mundial en la producción de aceites de oliva.
	
	
	
	

	2. Existencia de olivar cultivado con técnicas respetuosas con el medio ambiente. 
	
	
	
	

	3. Estancamiento de la producción de aceite de oliva virgen ecológico.
	
	
	
	

	4. Sector tecnológicamente avanzado en el cultivo del olivar y en la elaboración de los aceites de oliva.
	
	
	
	

	5. Existencia de denominaciones de origen y creación de una indicación geográfica protegida.
	
	
	
	

	6. Insuficiente concentración de la oferta.
	
	
	
	

	7. Débil cultura empresarial en el sector.
	
	
	
	

	8. Existencia de explotaciones de bajo rendimiento y con dificultades para su mecanización.
	
	
	
	

	9. Existencia de explotaciones de pequeña dimensión que dificultan las economías de escala.
	
	
	
	

	10. Escasa profesionalización del sector.
	
	
	
	

	11. Denominaciones confusas de los aceites de oliva.
	
	
	
	

	12. Volatilidad de los precios.
	
	
	
	

	13. Con frecuencia los precios se sitúan bajo el umbral de rentabilidad de algunas explotaciones.
	
	
	
	

	14. Deficiente comercialización de los aceites de oliva.
	
	
	
	

	15. Desconexión entre productores y envasadores.
	
	
	
	


	HECHOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	16. Inadecuada discriminación de precios según calidad.
	
	
	
	

	17. Insuficientes campañas promocionales.
	
	
	
	

	18. Desarrollo e investigación de productos alternativos obtenidos a partir de los residuos y subproductos del olivar.
	
	
	
	

	19. Ventajas saludables y terapéuticas del aceite de oliva virgen extra.
	
	
	
	

	20. Reducido uso de aceites de oliva en la hostelería y la restauración.
	
	
	
	

	21. Existencia de ayudas al sector de la UE.
	
	
	
	

	22. Baja proporción de la producción de olivar intensivo.
	
	
	
	

	23. Reforma de la Política Agraria Común.
	
	
	
	

	24. Falta de formación del consumidor, en especial el de HORECA.
	
	
	
	

	25. Oligopolio en el 3º y 4º eslabón de la cadena.
	
	
	
	

	26. Barreras del Tribunal de la Competencia a la vertebración del sector.
	
	
	
	

	27. Falta I+D y cualificación en el sector, en la industria de maquinaria oleícola y la de talleres auxiliares.
	
	
	
	

	28. Falta de empresas innovadoras radicadas en la provincia.
	
	
	
	

	29. Exceso de burocracia y control en la concesión de las ayudas.
	
	
	
	

	30. Escasa cuantía de las ayudas agroambientales y a la producción integrada frente a los requisitos exigibles.
	
	
	
	

	31. Poca difusión y promoción entre el tejido social, en especial entre los jóvenes, de la “Cultura del Olivar” y de su importancia global para el futuro de la provincia.
	
	
	
	

	32. El sector oleícola no es una prioridad para los agentes políticos, sociales y los medios de comunicación de masas.
	
	
	
	

	33. Faltan sinergias con otros elementos de futuro: lucha contra cambio climático, medioambiente y recursos naturales, etc.
	
	
	
	

	34. Se generalizan las ventajas saludables y la calidad a todos los aceites.
	
	
	
	

	35. Resulta difícil diferenciar la oferta de aceites de oliva de calidad.
	
	
	
	


	HECHOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	36. Fraude producido por la mezcla de aceite de orujo y otros no de oliva. Incremento irregular de la oferta.
	
	
	
	

	37. Deficiente y escasa comercialización del aceite de oliva virgen por el sector productor.
	
	
	
	

	38. Inexistencia de instrumentos y estrategias para actuar en la oferta.
	
	
	
	

	39. Escasa o nula iniciativa en el sector.
	
	
	
	

	40. Deficiente orientación al mercado.
	
	
	
	

	41. Desconocimiento y despreocupación por la actividad posterior a la cosecha.
	
	
	
	

	42. Escasa orientación hacia la eficacia y la eficiencia.
	
	
	
	

	43. Desproporcionado conocimiento y asentimiento por coste de actividades y estrategias comerciales.
	
	
	
	

	44. Despersonalización en la aportación de soluciones, estrategias, etc.
	
	
	
	

	45. Falta de asesoramiento y orientación a la realidad del sector.
	
	
	
	

	46. Existencia de fraudes en el producto envasado: químicos y organolépticos.
	
	
	
	

	47. Liderazgo de la marca blanca en las ventas de aceites de oliva envasados.
	
	
	
	

	48. Las analíticas oficiales de aceites están poco actualizadas, “permiten” porcentajes de mezclas que perjudican al sector.
	
	
	
	

	49. Uso inadecuado de aceites de oliva en la hostelería y restauración.
	
	
	
	

	50. Demasiados puestos de trabajo temporales en campo y almazara poco cualificados.
	
	
	
	

	51. Existencia de economía sumergida o irregular.
	
	
	
	

	52. Excesiva atomización del sector.
	
	
	
	

	53. Falta de competitividad del olivar.
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