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Nombre:
Churreria Moreno

Actividad:
Desayunos de

churros con chocolate,
café y bocadilios

Antigliedad en el
establecimiento:
15 de agosto de 1976

Ubicacion:
Lopera

Maria Moreno,
David Alcald, Maria
del Carmen Alcald,
Belén Moreno,
Maria Jestis
Valenzuela, Diego
Moreno, Manuela.
Navarro 'y Pedro
Luis Moreno.

Churrerfa Moreno comenzé su andadura en 1976 en una habitacién del domicilio familiar

JOSE LUIS PANTOJA & LOPERA
hurreria Moreno abri6 sus
puertas el 15 de agosto de
" 1976 en Lopera. Fue el pri-
mero  proyecto del matrimonio
formado por Manuela Navarro
Cocay Diego Moreno Porras. Enun
salén del domicilio familiar de la
calle Piy Margall comenz6 a hacer
“tallos de patata”, como se conocen
en el municipio los churros. Invir-
tieron el dinero que tenian, 6.000
‘pesetas, en un perol y un anafre que
adquirieron en Coérdoba. El vecino
Francisco Mufioz, “Frasquito
Maryloren”, les hizo una jeringa y

un escupidor de chapa galvaniza-

da. La primera harina utilizada se
la prest6 el panaderc Juan Cobo y
el arte de elaborar este alimento se
lo ensei6 Frasquita, “lanifia del Sae-
tal”, Por una peseta de las antiguas
ofrecian diez trozos de tallos.

A los tres afios, el matrimonio
se trasladoé a un puesto en el Mer-
cado de Abastos, cedido por su cu-
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flado Antonio Moreno. Quince
afios después, el negocio pas6 a sw
hijo, Francisco Moreno, que lo man-
tuvo durante cuatro afios, cuando
recogio el testigo lo recogi6 el hijo
menor del matrimonio, Pedro Luis
Moreno Navarro, que amplio el es-
tablecimiento con dos puestos,
uno en el Mercado de Abastos y otro
que inaugurd el Viernes Santo de
2011, junto al instituto Gamonares.
El nuevo local esta dotado con
las tecnologias mas avanzadas del
sector y ofrece, ademas de churros
de patatay de harina de trigo, café,
chocolate y bocadillos. En la ac-
tualidad, trabajan en la empresa tres
personasy abre al piiblico todos los
dias por la mafiana, a excepcién de
los lunes. Chwreria Moreno conti-
nta su apuesta, como hicieron sus
fundadores hace treinta y seis
afos, por los mejores productos
para la elaboracion de sus tallos,
con una materia prima de prime-
ra calidad, cueste lo que cueste.

Los clientes
en busca
de la porra

1 A diario, Diego Moreno
llevaba una carga de lefia
en un carro de mano has-
ta el Mercado de Abastos,
y un brazado de juncos
que cogia en €l arroyo del
Molinonuevo, ya que esca-
seaba el papel y las roscas
las vendia enganchadas a
los juncos. Los clientes de-
jaban pasar su turno para
que les tocara la porra de
larueda de churros. En la
imagen, Manuela Navarro
y Pedro Luis Morenoen
el antiguo puesto.
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1patronato dela Fundacion Estrategias apro-
b6 5 grandes proyectos estructurantes a pro-
4 puesta de la Comision “Jaén, industrial”: po-
tenciar fuentes de financiacién para las empresas
provinciales; fortalecimiento de los sectores in-
dustriales; puesta. en marcha de planes de desarrollo;
actuaciones para mejorar la comercializacién de los
productos jiennenses, y creacién o consolidacion de
parques empresariales singulares o especializados
y desarrollo de actuaciones para incorporar la in-
novacién. La provincia se caracteriza por ser una
de las mas industrializadas de Andalucia. Supera
lamedia de la comunidad en términos de VAB in-
dustrial y de empleo. Sin embargo, estos porcentajes
estan por debajo de la media espafiola. La estruc-
tura productiva de Jaén cuenta con un gran niimero

. deindustrias calificadas como tradicionales por su

demanda y contenido tecnoldgico bajo (alimenta-
cion y bebidas, metalurgia, muebles, textil) que con-
viven con algunas de nivel intermedio (quimica, cau-
cho v plastico, materiales de fransporte, maquina-
ria y equipo mecanico), mientras que las avanza-
das (material eléctrico, electrénico y éptico) incre-
mentan su peso, aunque no llega al 3%.

El 80% de las exportaciones provinciales se con-
centra en 5 ramas: maquinas, aparatos y material
eléctrico; grasas y aceites animales o vegetales; los
vehiculos automéviles; muebles y, finalmente, plas-
tico y sus manufacturas. El saldo comercial ha sido
positivo en las filtimas 2 décadas, pero nuestra eco-
nomia presenta una débil apertura hacia el exte-
rior. Respecto al capital humano, aungue Jaén cuen-

ta con una amplia oferta educativa, se percibe una
cierta desconexidn entre esta y las necesidades del
sector. La reducida cualificacién de directivos y em-
presarios es un factor limitativo del crecimiento y
la rentabilidad de las explotaciones. Por otro lado,
aunque las administraciones han incrementado.la
dotacion de suelo industrial, estos espacios carecen,
salvo excepciones, de equipamientos que les apor-
ten un valor afiadido para atraer empresas foraneas.
Como conclusién, sefialaremos que los hechos
apuntados y la dificultad para acceder a fuentes de
financiacion, propician que la actividad industrial
jiennense necesite urgentemente, segin la Comi-
si6n de Estrategia, un gran impulso que puede lo-
grarse con los cinco proyectos estructurantes y la
colaboracion de todos los agentes implicados.



