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Precios Exwooks
Precios de mercancia
a la salida de bodega.

MUESTREO"

Datos diarios de una muestra que
presenta el 57% de la produccion
de la provincia de Jaén. Nivel de
confianza de los precios 95%.

POOL :

Sistema de informacion de Precios
en origen del Aceite de Oliva.
Fundacion del Olivar
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900 toneladas de aceite se
negocian en la tltima semana

El Mercado de Futuros del Aceite de Oliva
(MFAO) negocid 900 toneladas de aceite de
oliva en la semana que va desde el 18 hasta
el 20 de abril. Las operaciones realizadas se
distribuyen en los 7 vencimientos abiertos
a negociacion. Asi el de mayo finaliz6 la se-
mana con 250 contratos, que se realizaron
a precios que van desde los 1.640 hasta los
1.670 euros por cada 1.000 kilogramos. Para
el plazo de julio de 2011 se negociaron 25
contratos por un valor de 1.680 euros por
cada tonelada, y para septiembre se pacta-
ron 25 contratos a 1.720 euros por tonela- |
da. Para noviembre de este afio se cerraron |
otros 25 contratos a un precio de 1.740 euros
por tonelada y, para enero de 2012, se hi-
cieron 100 a un precio maximo de 1.790
euros y a un minimo de 1.790. Para marzo
del afio que viene fueron 250 contratos, entre
1.760 y 1.780 euros y, por ultimo, en mayo
se cerraron 225 toneladas a precios com-
prendidos entre los 1.770 y los 1.800 euros.
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Reunion de una comision de estrategia para abordar asuntos relacionados con la innovacion.
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El valor de la participacion

Tres centenares de colaboradores disenan ocho estrategias de progreso

REDACCION & JAEN

a Fundaci6n Estrategias para el De-

sarrollo Econémico y Social de la

provincia de Jaén es una de las ins-
tituciones méas representativas de la “cul-
tura del consenso y la cooperacién” en el
territorio jiennense porque, ademas de la
Diputacién y la Universidad, son también
patronos la Junta de Andalucia, la Sub-
delegacion- del Gobierno, los ayunta-
mientos de Jaén y Linares, la Confede-
raciéon de Empresarios y la Cimara de Co-
mercio de Jaén, los sindicatos CC OO y
UGT, las asociaciones comarcales para el
desarrollo de Sierra de Cazorla, Sierra de
Segura, Sierra Magina, Campifia Norte,
Sierra Sur, El Condado y La Loma y Las
Villas, asi como las entidades financieras
Caja Rural de Jaén, Unicaja, CajaGrana-
day CajaSur. Se constituy6 en julio de 1997
pararealizar un proyecto ambicioso: ela-
borar un plan estratégico parala provincia
de Jaén y ejecutarlo. Para ello, se utilizd
la metodologia comtn a la planificacion
estratégica de ciudades o areas metro-
politanas, con la incorporacién de ele-
mentos novedosos propios y la amplia-
cién a un territorio provincial. Se reali-
z6 un diagnoéstico previo de la situacién
de partida, se elaboraron ponencias por
“areas técnicas” y se debatieron con la par-
ticipacién de numerosos colaboradores
que enriquecieron el debate social en el
proceso de elaboracion —“mesas de tra-
bajo”— durante su posterior puesta en
marcha y ejecucion —“mesas de segui-
miento” y “grupos de impulsién”—, asi

Colaboracion  Las ocho
del patronato, “comisiones
investigado-  de estrate-
res, especialis- gia” se

tas, adminis- . revnen con
traciones, el objetivo
instituciones,  de elaborar
organismos, el sequndo
empresas Plan Estra-
y agentes tégico de la
economicos provincia

y sociales de Jaén

como en la evaluacién final de los resul-
tados —“consejo de evaluaciéon’—.

Fruto del trabajo result6 el primer plan
estratégico, que disefié un “modelo de pro-
vincia consensuado y participado” y dio
como resultado un mayor indice de cre-
cimiento de la produccion, la renta y el
consumo que la media andaluza en ese
mismo periodo. La aprobacién a co-
mienzos de 2006 por parte del Consejo de
Ministros del “Programa de Medidas de
Activacién. Jaén XXI”, completado por
otras medidas de la Juntayla Diputacién
bajo la iniciativa “ActivaJaén”, contribu-
y6 a hacer realidad muchas de las expec-
tativas del primer plan. A finales de 2007,
trasla evaluacién de los 245 proyectos, 127
estaban realizados y otros contaban con
una ejecucion superior al 80%. En 2009

el Patronato de la Fundacién Estrategias
decidi6 elaborar un segundo plan para
hacer frente a los nuevos retos de Jaén en
la presente década, acentuados por los
efectos de la crisis global sobre la provincia.
Tras un periodo de reuniones y en-
trevistas con responsables politicos y téc-
nicos de diferentes administraciones y
con representantes de numerosos agen-
tes activos, se recogi6 una bateria de mas
de 350 proyectos sometidos a un proce-
so de analisis. Se crearon ocho comisio-
nes de estrategia, que trabajan en defi-
nir hechos, retos, objetivos y “grandes pro-
yectos” que puedan hacer avanzar cada,
una de estas estrategias y creen sinergias
conjuntas para un mayor desarrollo di-
versificado e integral de la provincia.
La media de colaboradores por cada
comisién de Estrategia supera las
treinta personas, todas representativas
de las administraciones ptublicas, ins-
tituciones, organismos y agentes (aso-
ciaciones, ONG, colegios profesionales,
agrupaciones, empresas, etcétera) re-
lacionados con la estrategia concreta,
asi como personalidades singulares y
expertos en cada ambito estratégico.
El proceso esté abierto a todos los
jiennenses a través de la web www.pla-
nestrajaen.org. En ella se cuelgan los do-
cumentos y los cuestionarios de traba-
jo. También se han creado foros de de-
bate por cada estrategia en los que se
puede opinar o proponer nuevas ideas,
lo que permite que cualquier persona
con acceso a internet que se registre
pueda participar desde cualquier rincén.



