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1 726 mneladas de aceife se
negocian en la Gltima semana

El Mercado de Futuros del Aceite de Oliva’
(MFAO) negoci6 1.726 toneladas de aceite,
en lampante base 1, en la semana que va ||
desde el 3 hasta el 6 de mayo. Las opera- |
ciones se distribuyen en 6 de los 7 venci-
mieéntos abiertos.a negociacion. Asi el'de |
mayo finalizé 1a semana con 1.126 contra- .| .
tos, todos ellos realizados a precios que os-
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En la tercera

 Calidad
Virgen extra

cilan entre los 1.630 y los 1.640 euros por | a sexta comisién de “estrategia La sexta
;:_ada;.oog ki;gflramos. Par?, el plertlzso de iep- “.{iaél},, centgo Ilmmdlial del xigcle d(ig comision de TeuUnion se
iembre de se negociaron-75 contra-| oliva”, una de las ocho con! v . .
tos por un valor de 1.720 euros por cadato- |~ paralaformulacién del II Plan Estraté- 2 tr&_lteg la, pusieromn.s O'
nelada, y para noviembre se pactaron 100 gico delaprovincia de Jaén, ultimé su pro- . dedicada por bre la mesa
contratos por precios de 1.740 euros por to- . puesta de grandes proyecto_, que res- comp leto al propuesta S
nelada. Para enero de 2012 se cerraron otros | ponden alos hechos, retos y objetivos con- - - aceite d. e' ard fO nern-
25 contratos a un precio de 1.750 euros por sensuados. A falta de que establezca los . , p .
tonelada, mientras que para marzo de 2012 indicadores de seguimiento y evaluacion, 0121/61, esta ~ tar la calidad
segicli%rgg 11(?10 a ;n Vil};).l‘ de ]f..g70 eu;(())% [;or ios aﬁ);()})?ractostsedelivaffarz1 como ]‘;‘)Eol};uis- PT@Sidid a por de los aceites
cadal. os. Por tltimo, fueron 0s a.al Patronato de la fundacion “Estrate- L ,
contratos negociados para mayo del afio que | - gias para el desarrollo econémico y so- el ddeg cldO ) ] lennerses e
viene, a precios que oscilan entre 1.770 y | . cial dela provincia de Jaén” para su ra- pTOVlI’lCZ&lZ de ZIT’ZPMZSCZT las
1.780 euros por tonelada tiﬁ_cacli()n o] mejorilylpz_xr'a (tliue, %nomlgllm, Agricu Itur a, camp anas de
seincluyan en esta iniciativa. Los miem- . ; I
bros de la comisién, que estd presidida Roque Lara promocion )

por el delegado de Agricultura, Roque
Lara Carmona, y cuya Secretaria corre a
cargo dela directora general de Citoliva,
Cristina de Toro Navero, estd integrada
por técnicos dela Administracién Gene-

y de la Diputacion Provincial, investiga-
dores de'la Universidad de Jaén, repre-
- ‘sentantes de entidades, asociaciones y em-

radores ‘analizaron'y valoraron las pro-
puestas deproyectos que habian sido re-
mitidas a la oficina técnica de la funda-

“ral del Fstado, de la Junta de Andalucia. -

presas del sector. Los miembros colabo-

<€ién por sus respectivas administraciones,

instituciones y compaiiias, asi como por
los colaboradores del segundo plan.

En la tercera reunidn, celebrada en
Geolit, se analizd y dio el visto buéno a
un documento fruto del consenso en
torno a los proyectos que se proponen
para ese-ambito. En esta sesion; que conto
con la presencia de Felipe Lopez Garcia,
c}elegado del Gobierno dela Junta de An-

dalucia en Jaén, se debatieron ocho gran-

des proyectos, que obtuvieron la confor-

_ Kilogramos  Precio Medio.

El plan estrateglco quiere aprovechar la Ventaja competitiva y de producaon
del sector del aceite en la provindia para ser lider en el mercado global

midad detodos los miembrosy que son
los siguientes. Destacan, entre ellos, las
intervenciones para la mejora de Ia cali-
dad y de la comercializacion del aceite de

~oliva, que pasa-por fomentar la produc-

cion integrada 'y ecologica; crear e im-.
pulsar la Indicacién Geografica Protegi-
da “Aceite de Jaén” para que, con las de-

- nominaciones de origen, se apoye la ca-

lidad de los virgenes extra; crear una
marca de calidad para diferenciar los “de
produccién”; impulsar la promocién
mediante campaiias de comunicacion di-
rigidas a consumidores finales, pres-
criptores y hosteleria y restauracion, yrea-
lizar un plan de internacionalizacién del
sector. También se encuentran las accio-
nes para mejorar la productividad y la
competitividad y, para ello, se debe fa-
vorecer la concentracion de la oferta; crear
centrales de compras y servicios, de.em- -
presas especializadas de servicios oliva-
rerosy olefcolas; realizar un proyecto glo-
bal de reconversién del olivar poco com-
petitivo y fomentar la diversificacién de
productos, residuos y subproductos. Se
puso de manifiesto la importancia de in-
tervenir en materia de regadios, trabajar
para que Jaén sea un referente en Ia se-
guridad alimentaria y sobre la creacién
de un mapa din&mico del olivar.




