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5.350 toneladas de aceite se
negocian en la ttima semana

El Mercado de Futuros del Aceite de Oliva
(MFAO) negoci6 5.350 toneladas de aceite,
en lampante base 1, en la semana que va
desde el 16 hasta el 20 de mayo. Las opera-
ciones se distribuyen en los 8 vencimientos
abiertos a negociacién. Asi el de mayo fi- |
naliz6 la semana con 2.050 contratos, todos
ellos realizados a 1.620 euros por cada 1.000 |
kilogramos. Para el plazo de julio de 2011 se |
negociaron 200 contratos entre 1.600 y 1.620
euros y para septiembre se pactaron 1.850
contratos por precios entre 1.660 y 1.680
euros por tonelada. Para noviembre se ce-
rraron otros 200 entre 1.680 y 1.720 euros
por tonelada, mientras que para enero de
2012 se hicieron 275 entre 1.700 y 1.720 euros.
Para marzo fueron 450 los contratos nego-
ciados, a un precio maximo de 1.750 y a un
minimo de 1.710 y en mayo, se cerraron 300
entre 1.730 y 1.740 euros. Por tltimo, para
julio de 2012 se realizaron 25 contratos por
un valor de 1.740 euros por cada tonelada.
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Intervencion de Anuncia Carpio en la tercera sesion de trabajo de la sexta comision de estrategia, celebrada en Geolit.

Nuevas estrategias para
el sector del aceite

no de los proyectos que he pro-

puesto a la Comisién de Es-

trategia ntmero seis: “Jaén,
centro mundial del aceite de oliva”, y
que se ha seleccionado por ésta para ele-
var al patronato de la Fundacién Es-
trategias para su aprobacién definiti-
va dentro del II Plan Estratégico de la
provincia de Jaén, es la creacién de un
“Mapa Dinamico del Olivar y el Acei-
te”. El objetivo fundamental de este pro-

yecto es promocionar y difundir el oli- -

var y el aceite de oliva a través del eje
de su patrimonio cultural, natural, gas-
tronémico y monumental. Hasta ahora,
todas las propuestas del sector han es-
tado orientadas a producir mas, redu-
cir costes y reivindicar subvenciones,
pero estas medidas no son suficientes
mientras continuemos dependiendo de
los graneles y los precios vayan a la baja.
Estas nuevas propuestas intentan dar
un paso mas: incrementar el consumo
y la calidad, aprovechando los recursos
patrimoniales y culturales.

El aceite, producto estrella de nues-
tra gastronomia, puede convertirse a su
vez en elemento fundamental de nues-
tro turismo: rutas de tapas y restau-
rantes por toda la provincia o caminos
de pequefio recorrido atravesando
nuestros parajes naturales y nuestro
mar de olivos, para senderistas o ci-
clotunstas,

etcétera, pueden ser un

ANUNCIA CARPIO*

“El aceite, producto estrella de
nuestra gastronomia, puede
convertirse a su vez en ele-
mento fundamental del tu-
rismo: rutas de tapas y restau-
rantes por toda la provincia o
caminos de pequerio recorrido
atravesando parajes natura-
les y nuestro mar de olivos”

nuestros museos estin impregnados de
piezas y elementos relacionados con el
aceite y que, a su vez, integran el pa-
trimonio no solo oleicola sino también

de las culturas ibera y romana que ya -

utilizaron el aceite y sus extractos con
fines medicinales, alimenticios o cos-
meéticos y cuyos restos quedan paten-
tes en Marroquies Bajos o el Museo Ar-
queolégico. Del mismo modo el patri-
monio monumental, castillos medie-
vales o ciudades del Renacimiento for-
man parte del paisaje olivarero, o 1a ca-
tedral de Jaén asociada a los santos
Oleos. La pintura, la misica o la lite-
ratura tienen la misma cercania con el
aceite: Bafios Arabes, Museo Cerezo Mo-
reno, Museo Zabaleta o itinerarios de
Machado por Baeza estan llenos de re-

ferencias sobre este producto. La arte-
sania y oficios antiguos ligados al acei-
te representan un atractivo indiscuti-
ble y con posibilidades de generar em-
pleo en las zonas rurales: la cerdmica,
el esparto o la madera de olivo junto a
otros usos tradicionales como la fabri-
cacion de jabones y cosméticos o su uso
como conservante en la cocina rural.
En definitiva, se trata deintegrar de
forma conjunta todos los recursos pro-
vinciales, tanto las iniciativas que se han

~ llevado a cabo en los tltimos afios

(desde el Parque Cientifico Tecnologi-
co Geolit, por ejemplo), como las nue-
vas actuaciones recogidas en esta pro-
puesta: Museo Interactivo de la Fun-
dacién del Olivar, futura Almazara-Es-
caparate de Jaén, restauracién de mo-
linos aceiteros antiguos, candidatura de
“Paisajes del olivo mediterraneo” como
Patrimonio de la Humanidad o las agro--
tiendas rurales: siendo el olivar y el acei-
te el hilo conductor y las diferentes vias
de explotacién turistica sus ramifica-
ciones. Como dijo Columella: “Olea,
quae prima omnium arborum est”. El -
olivo, el primero de todos los arboles.
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