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Nombre: G
Muebles Angel

Actividad:
~Sector del mueble,
I luminaciony -

el descanso

Antigiiedad en e
estableclmlento.
Febrero de 1991

Ublcacxon. ;
Jaén’ y Torredonj meno

~nio y Vanesa Exp
sito, Raquel Coboy
Dolores Lechuga.

Garantia en el sector del mueble

Manuel Angel Exposr[o ofrece lo ultlmo en moblhano ﬂunnnaqon % descanso desde el ano 1991

SILVIARUIZ D'AZ i JAEN

" anuel ‘Angel Expésito

Torres penso, hace mas

."de dos décadas, que era

hora de emprender en su propio
negocio, después de llevar varios
afos dedicado al sector del mue-
‘bley el descanso como comercial,
con un familiar suyo. Compré un
local y, en febrero de 1991,
monté Muebles Angel en 1a ca-
pital, una empresa que hoy en dia
es todo un referente: Supo adap-
tarse a cada tiempo y ofrecer
todas lasGltimas novedades a su
fiel clientela, que le ha acompa-

fiado en toda su trayectoria. “Co- -

menzamos vendiendo todo tipo
de mobiliario, sofés, colchonesy
lamparas: Después, diversifica-

- mos el negocio y tenemos tres lo-

cales diferenciados”, sefiala Ex-
posito. De este modo; cuenta con
tres establecimientos. Muebles
Angel, para el mobiliario; Expo-
lamparas, en Torredonjimeno,

_lipl T Estratégico
wnpons | 85 de Jaén
Potenciar
lamarca
‘Jaén, Paraiso
Interior”,
una nueva
esrrategia |
parael tunsmo

d()nde' se ofrece toda clase de
lamparas y ‘accesorios relacio-
nados con la decoracion, y Angel
Descanso; con una gran variedad
de colchones y lo tltimo en des-
canso. “Tenemos camas articu-
ladas, canapés, somieres, almo-

+ hadas de todo tipo, nérdicos y sa-
_banas’, apunta el gerente.

La compaiiia distribuye sus
productos por la provinciay por
diferentes puntos de Espafia.
Han montado pisos en ciudades
como Oviedo, Granada, Mélaga,
Madrid, Toledo, Guadalajara,

‘Avila, Algeciras (Cadiz) o Beni-
dorm- (Alicante), - éntre  otros:

muchos. Exp6sito todavia re-
cuerda aquellos afos del “boom”
de la construccién, de 2000 a

2007. “Fueron muy buenos para -
todos. Ahora, hemos' bajado:.

bastante las ventajas, pero gra-
cias anuestros clientes y ala tra-
yectoria que tenemos, nos man-
tenemos en el sector”, concluye.

Conla
fidelidad de
la dientela

1 Muebles Angel ofrece

asus clientes productos . -

relacionados con los sec-
tores del mobiliario, el
descanso y la ﬂummamon,

- en el Gltimo caso, con-un'

local en Torredon}nneno

- 'Enla actualidad, la com-

pafiia cuenta con tres em-

1 pleados y.conla confianza

de una fiel clientela. En
lai imagen, Manuel Angel
Exp6sito con un emplea-

. do, en el local-de 1a calle -
- Jorge Morales, en la déca-
. dadelos noventa. - ,

Il PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN _

110 Pla,n Estratégico de la provmc1a de
Jaén, a través dela Comisién de Estra-
tegia nimero 5 y despues de evaluar
como un hecho positivo Ia consolidacion de la
marca “Jaén, paraiso interior”, planteé la nece-
sidad de trabajar con el objetivo de “desarrollar

una gestion integral del turismo que sirva para
_consolidar el posmlonalmento turistico delapro-
vincia de Jaén y aumentar los ingresos velem-

pleo generados por esta actividad para incre-

- mentar el peso en el Producto Intérior Bruto pro-
vincial” Esta comision estableci6 16 objetivos ba-
- sicos para mejorar el sector turistico, entre los

que destacan: ordenar e integrar el desarrollo
turistico; aumentar la calidad, la diversidad de

la oferta y la gestion integral de su promocién

y comercializacién; fomentar la incorporacion

delatecnologia; buscarla excelencia en la pres-
tacion del servicio; impulsary desairollar un mo-
delo de turismo sostenible econémica, social y

ambientalmente; ‘configurar una oferta poli- -

producto a través de la puesta en marcha de clu-
bes de producto; dar-a conocer el patrimonio
provincial y su puesta en valor; intensificar la

difusién y promocién de 14 provincia como ex-

ponente del Renacimiento:Andaluz, y consoli-

‘dary mantener las inversiones puestas en mar-

cha incrementando sus retornos (Renacimien-

to, Turismo de Naturaleza, Castillos y Batallas, -

Theros, Patrimonio Minero y Oleoturismo).
Paralograr estos fines se aprobaron 15 gran-

des proyectos que integran numerosas acciones, -

como el desarrollo de una oferta estructurada,
para lograr un crecimiento sostenible; alianzas
con agentes estratégicos en el sector; interven-
ciones para potenciar los recursos humanos; evo-
lucionar la web de promocién turistica www.pro-
mojaen.es; potenciar la marca “Jaén, Paraiso In-
terior”; avanzar en la estrategia de marketing
integral del destino turistico; dinamizar la co-
mercializacion dela oferta turistica; potenciar
el uso de las nuevas tecnologias como canal de
venta: “e-comumerce”; desarrollar programas de
fidelizacion del destino; implementar el proyecto
“Jaén, Taller del Renacimiento”; crear parques
culturales y, por tltimo, potenciar el proyecto
de investigacion, proteccién, conservacion y pues-
ta en valor del patrimonio provincial. :
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