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Nombre:
Imprenta Avila

Actividad:
Servicios de impresion

Antigliedad en el
establecimiento:
Afo 1989

Ubicacién:
Calle Europa,
sin ndmero. Jaén

- Antonio y Julian
Avila, hijo v padre,
en las instalaciones. |
: de su negocio.

La Impréhtd Avila, fundadaen el afio 1989 en la capital, esta ésp&dalizada en libros y revistas

SILVIA RUIZ DIAZ 25 JAEN -

a historia de la Imprenta
Avilarecuerdaaladeuna

4 compafiia en continuo
crecimiento, comprometida con
sus clientes y adaptada a las tec-
nologias del momento. La em-
presala fundd, en el ailo 1989, su
actual propietario, Julian Avila
Beltran. Entonces tenia treintay
nueve aflos. Habia trabajado en
otra imprenta y pas6 un tiempo
en la seccion de Fotomecanica de
Diario JAEN. Finalmente, decidi6
que habia llegado el momento de
emprender y monté su propio ne-
gocio en un local de setenta me-
tros cuadrados de la calle Bilbao.
Pasé el tiempo, y era necesario
ampliar, por lo que se trasladé
hasta otro establecimiento, esta
vez de ochenta y cinco metros, de
Pefiamefécit. Y, como de nuevo el
inmueble se quedd pequefio al in-
crementar el parque de maqui-
naria, Julidn Avila decidié insta-

I Plan

de b provificia

Estratégico

de Jaén

Ecosistemas
esfratégicos
innovadores
frentea
laactual
situacion

larseen ei actual local, enlacalle

onémica

Europa, con un espacio superior
a los trescientos metros.

El empresario cuenta con la
ayuda de sus hijos, Antonio y
Ana Belén Avila Carrasco, que se
convertiran, en unos afos, en la
segunda generacién de la im-
prenta jiennense. La firma ofre-
ce trabajos de calidad yun trato
muy personalizado. Esti espe-
cializada en revistas y libros, asi
como en papeleria corporativa a.
las empresas como, por ejemplo,
los sobres o0 adhesivos. Como no-
vedad, ha incluido los vinilos. “Es
un negocio en el que siempre hay
que estar renovandose, porgue
si no te quedas atras”, explica An-
tonio Avila. De este modo, la fa-
milia trabaja para todo tipo de
compaifiias, desde fabricas de
componentes hasta cadenas de -

pizzerias o agencias de publici- .

dad y cuenta con una amplia
carta de presentacién.

1l PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN

lanificar es una obligacion para cualquier

administracién piblica. Pero planificar

con visién -estratégica y con la partici-
pacion de todos los agentes implicados posibles
no solo es necesario sino que, en la situacién ac-
tual, se considera cada dia méas urgente, com-~
plejo e imprescindible. Necesitamos “estrategias
de éxito” y “ecosistemas de innovacién” para dar
respuestas eficientes a la crisis y cambiar los pro-
cesos productivos, para que se genere crecimiento
econémico y empleoy, al mismo tiempo, con mo-

- delos més sostenibles y perdurables en €l tiem-
po.Con esta perspectiva, la Fundacion Estrate-
" gias participara en el XV Encuentro de Planes

Estratégicos Urbanos y Territoriales organiza-

do por la asociacién Ebrépolis, que retine a di- 5

.

Una amplia
clientela
por Espana

i Catalogos con los pro-
ductos de la empresa, pu-
blicidad, libros, revistas o
papeleria corporativa.
Son algunos de los servi-

- cios que ofrece la Im-
prenta Avila, que cuenta
con una extensa clientela
de diferentes puntos de
Andalucia e, incluso, de
algunos puntos de Espa-
fia como, por ejemplo,
Valencia. En la imagen,
las primeras méquinas

" de la empresa, en el local
de la calle Pefiamefécit.

EL PRéXlMD MARTES Churreria ,Moyrehko‘;,en Lopera

rectores y responsables de este tipo de planes
de ciudades como Zaragoza, Barcelona, Sevilla,
Malaga, Bilbao o San Sebastian y provincias como
Jaén, Alicante, La Corufia, Barcelona o Malaga.

En este sentido, hay que recordar que el I Plan

Estratégico fue el primero en Espafia referido
a ambitos territoriales méas extensos que los ur-
banos o los metropolitanos. En esta edicion, ce-
lebrada en un momento de cambio, transfor-
macién y nuevas oportunidades para ciudades

y territorios, se constata que tanto los planes de

nueva generacién como los asentados abordan
nuevos planteamientos. En palabras de los or-
ganizadores: “La crisis ha acentuado 1a necesi-
dad de que las ciudades den mayor relevancia

alacapacidad de innovacion tecnolégicay al es-

piritu emprendedor como medios para asegu-
rar la prosperidad y el bienestar. Pero algunas
de las estrategias que se venian utilizando para
ello deben ser revisadas. La crisis no solo ha tra-
ido mayor escasez de recursos, sino que cam-

JOSE POYATOS.

bia radicalmernite el perfil y los roles de todoslos

agentes implicados en los ecosistemas de inno-
vacién. Vamos hacia modelos mas participati-
vos, colaborativos, bidireccionales y flexibles. Por
tanto, maés dificiles de disefiar y de gestionar”
Este encuentro se ha convertido en un refe-
rente nacional para intercambiar experiencias
y conocimientos entre cindades y territorios que

aplican la planificacion estratégica, confirman-

~do que esta-es mas positiva para sus dmbitos

cuantos mas agentesy ciudadanos se impliquen.




