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Nombre:
Café Pub Alos

Actividad:
Hostelerfa
Antigliedad del
establecimiento:
Veinticinco afios

Ubicacion:
Plaza de la
Constitucion,
Villargordo

Noelia, Enrique y,
Alonso Martos, Rosi
Martines, Paqui~
Martos y Juan
Mateos, en el local.

MANUEL MARTOS &2 VILLARGORDO

lonso Martos Moreno

abri6 el Pub Alos deé Vi-

llargordo ‘en 1987 Este
nombre rinde homenaje a su fun-
dador y asu hijo, ya que coinci-
den en nombre y apellido. Por
aquel entonces, el empresario dio
al local in ‘aspecto a la “dltima
moda” con las tendencias de la
época. Este establecimiento, ade~
maés siempre conservo un grar te-
soro: la fidelidad de sus clientes.
La familia siempre se ha de-
dicado a la hosteleria. El primer
paso fue el Pub Alos. Luego se
atrevieron con una hamburgue-
seria y, finalmente; con una dis-
coteca. Todos los negocios los
mantienen. En el tltimo caso, la
compaginan con la apertura del
pub en los dias més sefialados del
afio. Ya en 1996, Alonso Martos
hijo sé hizo con el negocio.
Mantuvo las instalaciones y atra-
jo, por su temiprana edad, a los
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-arena” en esta empresa, desde

mas jovenes de la poblacién. Des-
pués de muchos afios de inten-
sa trayectoria, se vio en la nece-
sidad de reformarlo y adaptarlo
“a-las nuevas modas”. “Era un
cambio que hacia falta ya que,
tras treinta afios de actividad, la
decoracion se habia quedado un
poco anticuada”, comenta Martos
que, en la actualidad, dirige el ne-
gocio con la ayuda de su cuifia-
do, Juan Mateos. Toda la familia,
eso si, aporta su “granito. de

Alonso, el mayor de los herma-
nos, hasta Enrique, el mas pe-
quefio de todos. )

Por otro lado, la pasada se-
mana inauguraron el reformado
local. Mientras en su inicios des-
tacaban por sus estética ochen-
tera, altora dieron un cambio ra-
dical. Mantienen la estructura de
las instalaciones, pero con una
decoracion muy - “vintage”, “al
més puro estilo britanico.

deta provineia
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:Es adecuado
el segundo
Plan
Estratégico
parala
provincia
de Jaén?

n articulos anteriores reflexionabamos
sobre lanecesidad de la provincia de aco-
4 meter un plan estratégico para hacer fren-
te a sus retos histéricos y coyunturales en estos
momentos de crisis. También es evidente que
la sociedad jiennense estd bien representada
entre sus promotores. Ahora, la pregunta 16gi-
ca, tras argumentarse quie este plan responde a
1ma necesidad real y estd impulsado por una gran
base institucional y social, es consecuencia de
las dos anteriores: ¢Es adecuado el II Plan Es-
tratégico para la provincia de Jaén? Le pre:
guntamos a Antonio Martin Mesa; catédratico
de Economia Aplicada de la Universidad de Jaén
y director de la Catedra de Planificacién Estra-
tégica Territorial, Desarrollo Local y Gobernariza:

Una nueva
etapa para
el negocio

4 En el momento de la
inauguraci6n de la re-
forma; en la puerta del
establecimiénto un car-
tel avalaba la amplia
trayectoria: “Café Pub
Alos, 1987-2012”. Los
cambios suponen una
nueva.etapa en esta fa-
milia de hosteleros de
Villargordo. En la ima-
gen, el fundador, Alonso
Martos, con amigos'y
clientes en una de las
primeras fiestas que se
hicieron en el local.
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Il PLAN ESTRA'E‘EGECO DE LA PROVINGIA DE JAEN

~—Desde mi posicién de corresponsable de su
elaboracién y redaccion, asi como de director
del I Plan Estratégico, intentaré razonar, con ar-
gumentos comprobables, la idoneidad y ade-
cuacion de este segundo plan para nuestra pro-
vineja. En primer lugar diré que este plan pro-
vincial se inspira en la “Estrategia Eviropa 2020,
un documento muy relevante; aprobado por la
Comisién Europea en 2010, con el objetivo de
que nuestro continente afronte sus retos mun-
diales y la actual crisis global con una perspec-
‘tiva: “sostenible; inteligente ¢ integradora”. Tam-
biénasume la tesis espafiola recogida en la Ley
de Economia Sosteriible: Todo ello nos sirvié para
establecer la “Estrategia Jaén 2020, porque nties-
tra provincia precisa urgentemente renovar s

modelo de crecimierltc, haciéndolo sostenible

-econémica, medioambiental y socialmente.

Para concretar esto en una accion real, el IT Plan
Estratégicotrata de responder a los retos de todos
los sectores econémicos y sociales de la provincia
con 8 estrategias relativas a temas que nos afec-
‘tan a todos: aceite-clivar, industria, calidad am-
biental, innovacion, educacion y cultura, turis-
mo, comunicaciones, bienestar social y empleo.
Cualquier ciudadano que analice el documen-
to, con serenidad y sin prejuicios, puede com-
probar como se reforzarian los objetivos previstos
con'los 62 proyectos estructurantes'y las ac-
tuaciones que plantea. Sin duda creo que es un
plan muy completo, ambicioso, pero concreto
y posible, por tanto, muy adecuado.



