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Nombre:
Taller
Los Angeles

Actividad:
Todo tipo de :
mecénica del altomovil

Antigiiedad del
establecimiento:
Treinta y siete afios

Ubicacién: i
Carretera de Cordoba,
numero 49 Jaén

Cristébal y David
Almagro, padre

e hijo, en las
instalaciones de
Talleres Los Angeles.

“Los Angele

” de la mecanica

Hl taller de la familia Almagro, en Jaén, es todo un referente en la reparacion de automaviles

SILVIA RUIZ DIAZ fis JAEN
uan Bautista Almagro
Navas tenia veintitrés afios
y acababa de concluir el ser-

vicio militar. Regreso a Jaén y se
le ocurri6 la idea de montar un
negocio. De ese proyecto nacie-
ron, hace treinta y siete afios, en
abril de 1975, los Talleres Los An-
geles, ubicados actualmente en la
cartetera de Cérdoba, niimero 49,
yen el que trabaja codo con codo
con su hijo, David Almagro.

Los comienzos nunca fueron
faciles pero, en su caso, se en-
contrdé con méas de una compli-
cacién. Como recuerda este em-
presario, le costé “veintidés mil
pesetas” establecer el negocio y
“doce-mil” el alquiler. Al poco
tiempo, se produjo un incendio en
la antigua nave de la calle Sagra-
da Familia, donde se establecié
primero, y tuvo que empezar de
cero y con muchos gastos debido
a los desperfectos que se ocasio-

Estratégico
de Jaén
JEs suficiente
el segundo
Plan
Estratégico
parael
desarrolio

de Jaén?

i Plan

dela provit

naron. Pero siempre conté con el
respaldo de una fiel clientela que,
como recuerda, en todo momen-
to lo ha apoyado. “He tenido la
confianza de vecinos de Jaén, pero
también de otros municipios de
la provincia, como Mengibar, Pe-

El mejor
servicio
desde 1975

galajar, Los Villares o Torredon-
jimeno, que son fijos desde hace
muchos afios, y algunos, los re-
cuerdo desde que me casé en el
afo 1976% explica. De hecho, en
Talleres Los Angeles han llegado
a trabajar hasta seis personas de-
bido ala-alta demanda existente.

Juan Bautista Almagro tiene
cincuenta y nueve afios, y es cons-
ciente de que, cuando menos lo
espere, llegard el momento de
dejar a2 un lado los negocios. Pero

esta tranquilo. Su hijo, que siem-

pre quiso acompafar a su padre
y-ser mecanico, es un verdadero

2 La clave del éxito de
los Talleres Los Angeles,
1o que hace que haya
aguantado la actual cri-
sis, radica en el buen ser-
vicio que se ofrece en el
mundo de la mecénica,
con la reparacion de
todo tipo de automoévi-
les. Es algo que siempre
ha caracterizado a este
negocio, conducido por
Juan Bautista Almagro
Navas. En la imagen, la
primera nave en la que
se establecieron.

e e

experto en el sector, lo que hace
que la segunda generacién de esta
empresa esté ya garantizada.

Il PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN

_ ELPROXIMO MARTES Corestibles Camen, en Lopera.

n articulos anteriores hemos conclui-

do la necesidad del segundo Plan Es-

tratégico de la provincia de Jaén, la
amplia representacién institucional y social
que lo impulsa y la adecuacién del mismo
para hacer frente a los grandes retos hist6-
ricos y actuales de nuestro territorio. Ahora
nos preguntamos: ¢Es suficiente el I Plan Es-
tratégico para desarrollar nuestra provincia?
¢Est4 ya todo prefijado en el mismo o estd
abierto a nuevas iniciativas?

Para Manuel Parras, el rector de la Uni-
versidad de Jaén y vicepresidente de la Fun-
dacion Estrategias, este plan, en sus palabras,
“contiene suficientes medidas y proyectos
para que, si se ejecuta al menos en sus dos

terceras partes, la realidad de Jaén se mejo-
re sustancialmente”. Y afiade: “No estamos ha-
blando solo de proyectos que dependen de
terceros, como las grandes infraestructuras,
sino de proyectos socio-econémicos, que re-
cogen esfuerzos anteriores y potencian nue-
vas acciones, que son realizables y posibles.
Proyectos diseflados desde el consenso que
requieren activos que ya tenemos, como co-
nocimiento, cooperacion, innovacién, co-
mercializacion y marketing social”

Para Juan Manuel de Faramifiin, cate-
dratico de Derecho Internacional Piiblico de
la Universidad de Jaén y secretario de la Fun-
dacion Estrategias, este plan “es dindmico por
su propia metodologia, ya que recoge pro-

puestas de todos los patronos y de los cola-
boradores, y en las ocho estrategias que plan-
tea existen proyectos y acciones concretas
para complementar”. Y agrega: “Asi fue en
el primer Plan Estratégico. Muchos de los
proyectos de aquel, que hoy son una reali-
dad, se vieron luego ampliados con nuevas
iniciativas mediante las inversiones espe-
ciales de ActivaJaén”

Asi pues, este segundo Plan Estratégico
cumple, segin los expertos, los requisitos ba-
sicos del método N.A.S.A,, empleado para ana-
lizar proyectos sociales, porque es un plan que
responde a una gran necesidad, es adecua-
do, es suficiente y estd abierto a nuevas ac-
ciones de agentes y colaboradores.



