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Nombre:
Comestibles Carmen

Actividad:

Venta de toda clase
de articulos en minoria
vy pollos asados

Antigliedad del
establecimiento:
15 Junio 1994

Ubicacién:
Lopera

Pedro José Hueso,

Inma Alcantara,
Simon, José Maria .

Carmen Hueso, Mati

Antonio Hueso,
Carmen Gutze res

y Benito Hueso, en el
establ cimiento

JOSE LUIS PANTOJ LOPERA
1 negocio familiar Comes-
tibles Carmen de Lopera
abrid sus puertas una ma-
~fiana del 15'de junio de 1994 Era
el primer proyecto del matrimonio
compuesto por Benito Hueso Par-
teray Carmen Gutiérrez Torres. En
un cuarto de la calle Don Manuel
Casado comenzaron avender al
por menor toda clase de comesti-
bles, zapatos, ropa, pany dulces,
entre otros articulos. Como el es-
pacio de la tienda era muy redu-
cido, el almacén lo tenian en el ma-
“letero de una furgoneta Rover
Maestro, en la puerta de la tienda.
En casi veinte afios de ventas, Car-
men Gutiérrez ha vivido multitud
de anéedotas. Recuerda que una de
sus clientas, Rosa Gutiérrez, “1a del
enterraor’, siempre iba la prime-
ra-a comprar embutido, pues las
rodajas del salchichén y.del queso
a primera hora' de la mafiana -
nunca le salfan enteras a Carmen -

—.,;l‘,gm.h;;g;iﬁ de Jaén
Generar
nuevas
fuentes de
financiacion
empresarial,
proyecto clave
del il Plan

‘y eso e hacta mucha gracla Elpeso

“local dispone de las técnologias

- nada para comprar ropa y comes-

" que més se valora es el trato directo
-y cercano con susvecinos y la tien-

también eraun problema, ya que
Carmen no dominaba el sumarle
el costo de varios articulos y llego

a romper hasta diez calculadoras
hasta que un dia le ensefiaron.

En el negocio participatodala
familia y el tinico dia de descan-
50, el domingo, lo-dedica a vender
pollos asados. Para ello, el nuevo

mas avanzadas y oferta de 50260
pollos diarios. Comestibles Camlen
10 ces6 de ofrecer 10s mejores pro-
ductos al mejor precio, y para ello
se desplaza a lugares como Gra-

tibles, dulces de-Montalban (Cér- -
doba) o fruta de Montilla: (Cér-

doba). Siempre busca la primera -
calidad, cueste lo que cueste. Lo -

da se mantiene atin como una gran
familia a la que acuden comprar.
a diario nuerosos clientes. -

1 proyec‘to 1ide la Estrategia. “. aén, In-

~dustrial” del II Plan Estratégico de la
provincia de Jaén 2020, considerado
de prioridad muy alta, propone la vertebra-
cion de diferentes actuaciones para hacer fren-
te a uno de los principales problemas a los
que se enfrentan actualmente las empresas

. jiennenses: la financiacién de sus proyectos

para generar crecimiento econdmico 'y em-
pleo que reviertan dlrectamente en el desa-

- rrollo de nuestro entorno.

Iniciar nuevas actividades promovidas por

emprendedores o consolidar las ya existen-

tes de nuestras pymes podria ser posible con

iniciativas que ya han demostrado su validez:

en otros territorios, y que han sido incorpo-

' AHlphaClOIl
para ganar
en espacio

La familia Hueso Gutié-
1Tez invirtié sus ahorros -
en el comercio. En'2005 -
ampli6 1a tienda y gano

~ en espacio. También

- mont6 a su hijo José
Maria Hueso una tienda.
en la calle San Crist6bal,
‘que se mantieneconla

- novedad de ser el primer
negocio loperano que:
“ofert6 pan caliente'y po-

- 1los asados los domingos.
En la imagen, Carmen
Gutiérrez, con clientas,
antes de ampliar el local:

radas a nuestro plan, medlante la.s siguien-

‘tes acciones: creacion de una red de “busi-

ness angels” en la provincia, que consiste en
facilitar y profesionalizar el contacto entre
proyectos empresariales de todo tipo con in-
versores privados para su financiacion; con-
certar con sociedades de “capital riesgo” el
apoyo especifico alas nuevas empresas, para
que aporten fondos propios de forma tem-

_poral a empresas con gran potencialidad; fa-
cilitar el acceso de las empresas provincia-

les a sociedades de “garantia reciproca” que
proporcionen avales parala obtencién de
préstamos; abrir lineas especificas de mi-
crocréditos con las entidades financieras para.
pequefiasnecesidades de capital, y atraccion

de capital privado para la financiacion de em-
presas industriales mediante convenios.
Los agentes responsables de impulsar este .

proyecto son la Junta, la agencia IDEA, las ca-
maras de Comercio e Industria y la Confede-
racién de Empresarios de Jaén. Para Leonardo
Cruz Linde, presidente de esta asociaciéon y
patrono de la Fundacion Estrategias, este pro-
yecto es'prioritario porque, apunté, “méas de
un 80% de las empresas que acudieron en los
tltimos meses a una entidad financiera para

_solicitar nuevo Cr édito, sufrieron numerosas

dificultades para obtenerlo o directamente le
fue denegado” “Promover proyectos para
atraer fondos y liquidez para nuestras em-
presas es algo realmente imprescindible”, dijo.




