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Café Bar Avenida

Actividad: :
Especidlidad en cafete-
i, bar, salén cornedor -
- yuna gran terraza; .

Antigliedad del
establecimiento: -
1995 ‘

Ubicacion:
Calle Herrera, 3
L Carolina

Juan Carlos Pozo,
Juan Sanchesz, San-
tiago Vico, Antonia

Vico, Angeles Flores
y Patricio Vico.

SHLVERIO FERNANDEZ & LA CAROLINA
mabilidad, buen servicio.
v calidad artesanal como
claves. El Café Bar Aveni--
da estd regentado por.el profe-
sional de 1a hosteleria Patricio
Vico Bonache, conocido como “el
Pollo”. Se trata de un negocio fa-
miliar, ya que-le ayuda su espo-
sa, Angeles Flores:Soberino. El
propietario comenzo6 en el sector’
hace treinta y dos afios en su casa,
ya‘que su padre dirigia el Bar La
Mina'en la calle Continuacion.de.
Linares. Fregaba cacharrosy ayu-
daba en las neveras. En 1972 tra-
baj6 en el Restaurante La Parri-
1la, junto ala N=IV Madrid-Cadiz,
en La Carolina, hasta que empe-
zaronlas obras de ampliacién de
la carretera para dotarla de un ter-
cer carril. Estuvo cinco afios de ca-
marero’y ayudante de cocina en
Casa Celedonio, en Santa Elena,
y'de ahipaso a la cafeteria del area
de'servicio El Potro. Blanco hasta
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Que el 29‘ de abril de 1995 monté

~hijo: Abri6 el Avenida; conocido

“riados  ments - elaborados’ con
~aceite de oliva virgen. Patricio Vico

un negocio propio, ya. que Heva-
ba dos meses en paro y tenia un

como el Bar del Pollo y situado en
el popular barrio ‘de la Estacion.
Fl establecimiento se convirtio
en un punto de referencia del
tapeo y destacan entre sus ex- -
quisiteces las manitas de cerdo en
salsa, los callos, los 1ifiones al jerez
v los sesos al pil-pil, ademas de va-

también ofrece servicios de cate-
ring en diversos parajes natura-
les, cuando se celebran monterias
de caza mayor, y en algunas fies-
tas patronales de poblaciones cer-
canas, como El Centenillo o Car-
boneros. ‘Bl empresario,-con el
paso del tiempo, se gané a pulso
la. confianza de . una extensa
clientela tanto - del municipio
-como - de “Carboneros, : Vilches,
Santa Elena, Guarroman y Bailén.
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Un luga:r
con mucha
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El Café Bar Avenida -
mantiene las lineas basi-
cas dela tradicion, 1o
que transporta al cliente -
a un lugar de ensuefio.
La buena relacién-entre:
calidad y precio és otra
~ de las sefias més identi-
ficativas de este repre-
sentativo negocio caroli-
nense. En la imagen, Pa--
tricio Vico, tercero por
.“la izquierda, cuando
ayudabad en una caseta
‘de feria en 1977 en la
misma-calle del local.

ELPROXIMQ MARTES Céfefen:a-meéﬁakEik’;,Jei’én‘éro,:dé&/&flarébrﬁé;‘  '

ste proyecto —el niimero 1.2 de 1a Es-
trategia “Jaén, industrial” del segun-
do Plan Estratégico de 1a provincia de

Jaén 2020—, tiene como objetivo fortalecer :

los sistemas productivos locales y potenciar
los sectores industriales méas destacados de
nuestra provincia como el plastico, el me-

- talmecanico, la cerdmica, €l mueble o el acei-

te de'oliva, ya que estas actividades generan

~un considéerable volumen de empleo y riqueza

én nuestro territorio. Este proyecto preten-
de aumentar la relevancia de nuestras ‘in-

dustrias, establecer ‘medidas para’ incre-
mentar su competitividad e introducirlain-

novacién como:un elemento transversal a
todo el proceso productivo. Las interven-

PROYECTO 1.2 FORTALECIMIENTO DE LOS SECTORES INDUSTRIALES

ciones previstas para este proyecto, consi-

derado de prioridad “muy alta” son:

. —Aglomeracion de sectores industriales e

impulso de sinergias,; como mapa de secto-
res productivos, identificacion de los retos es-
tratégicos de cada actividad industrial, me-

didas de refuerzo de la competitividad y de
~la responsabilidad social. :

—Estudio para detectar sectores de’ actl—

“vidad emergentes que identifique recursos
productivos existentes; habitos de consumo
-dela poblaciény evolucién de mercados y de

competidores;y oportunidades de negocio.

—Puesta en marcha de acciones para me--

jorar el-capital humano provincial con estu-
dios de demanda y oferta formativa para el

SILVERID FERNANDEZ

empleo, colaboracién con escuelas de nego-

. clos para formar a directivos y empresarios,

creacién de centros de‘servicios avanzados,
disefio, robética y automatizacion de proce-
sos industriales, y revisién de horarios para
mejorar la productividad.

—Desarrollo de acciones para.el fortale- -
cimiento de los sectores tradicionales: como

‘hiuevos sistemas constriictivos; red de talle-

res artesanales; y centro de catalizacion de

-competitividad del sector del transporte.

—Revisar sistemas productivos locales. .

—Comisi6n de seguimiento de la competi-
tividad de pequefids y medianas empresas vin-
culadas a los sistemas productivos locales pro-

“veedores de grandes empresas innovadoras.




