26 | EL MERCADO

DIARIO JAEN
Martes 7 de mayo de 2013

Nombre:
Union Distribuidora
Hemanos Martinez

Actividad:

Distribucién de bebidas
en establecimientos de
hosteleria y alimentacion

Apertura:
1947

Ubicacion:

Poligono Industrial de
Los Jarales, Calle Mina
de San Miguel, 2 -
Linares

Vicente y Miguel
Martinez, junio al-
gunos de los trabaja-
dores de la empresa.

a

Unién Distribuidora Hermanos Martinez comenzé su andadura hace ahora 65 afios

MARIELA SORIANO 7 LINARES
unque ya llevaba unos afios
de venta y distribucién de
vinos, no fue hasta el vera-

no de 1947 cuando Vicente Marti-
- nez Palaz6n decidi6 establecerse en
el Paseo de Linarejos parala venta
de vinos y licores a granel. Dos
mozos de almacén componian su
primera plantilla, aunque para el
reparto a domicilio se arrendaban
los servicios de dos carreteros. El
volumen del negocio se concen-
traba basicamente en laventa a ta-
bernas y ventorrillos de las minas
periféricas, aunque existia una
gran venta al detalle.
Lasprincipales marcas comer-
cializadas en esos afios fueron
vinos Calatayud y bodegas Pater-
nina. Con el discurrir del tiempo
la empresa se consolidé e incluyé
en la distribucién a pueblos limi-
trofes como La Carolina, Torre-
blascopedro o Jabalquinto, con la
ampliacién de la gama de articu-

.los, lo que también implic6 1a ad-

‘cionales. Integran su plantilla 11

e 5-camiones para la distribucién

quisicion de un primer vehiculo a
motor para transporte de mer-
cancias, un vetusto Barreiro mo-
delo Tempo que en breve cambia-
ron por un nuevo camion Avia.
En 1960 realiza el primer tras-
paso generacional a sus hijos Luis
y Avencio, y se cambia el nombre
a“hijos de Martinez Palazén” El ne-
gocio seguia en expansién con nue-
vas y més importantes represen-
taciones, asi como nuevas zonas de
venta lo que supuso que en 1974
se trasladaran ala carretera Julio
Burell y, transcurridos unos afios,
a la calle Numancia. En la actua-
lidad, se ubican en Los Jarales, en
unas instalaciones nuevas y fun-

trabajadores y dispone de una flota

de sus productos. Consolidada y
lider en el sector de distribucion
de bebidas al por mayor con una
amplia gama de productos.

il PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA

1 proyecto 6.4 de 1a Estrategia “Jaén,
centro mundial del aceite de oliva”
trata de aumentar la formacién es-
pecializada e incorporar nuevos profesio-
nales que desarrollen la gestion de la in-
dustria almazarera, permitan mejorar la
competitividad de las empresas oleicolas y
garanticen el relevo generacional agroali-
mentario con agentes altamente cualifica-
dos. Para conseguir este hecho, en los lti-
mos afios se han emprendido actuaciones
de formacién —en la Universidad de Jaén,
o en el IES Kl Valle de Jaén—, que han con-
tado con buenos resultados y que demues-
tran que se ha de seguir avanzando.en la
puesta en marcha de acciones formativas

Adecuadon
a los nuevos
tiempos

En1987 se produce el se-
gundo relevo generacio-
nal y Vicente y Miguel,
hijos de Luis Martinez,
quienes quedan al frente
con la denominacién
“Unidén distribuidora
‘Hermanos Martinez Ro-
driguez”, bajo cuya direc-
ci6én se realizan acciones
para la adecuacién de la
empresa a los nuevos
tiempos. También las
nuevas generaciones
estan ya implicadas en el
futuro de la empresa.
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orientadas al sector. En este sentido, este
proyecto contempla las siguientes actua-
ciones: ciclos formativos en olivicultura y
elaiotecnia para formar técnicos con una
orientacién mdés operativa que de gestion,
a través de una oferta educativa de grado
medio; cursos de experto, que permitan la
obtencion de conocimientos técnicos de ca-
racter especializado como, por ejemplo, en
Gestion Medioambiental de Almazaras; ti-
tulaciones de grado superior, como la im-
plantacién del Grade en Industria Agroa-
limentaria en la Universidad de Jaén; pro-
grama de apoyo para la incorporacién de
profesionales al sector, con dos tipos de me-
didas, incentivos de tipo econémico desti-

nados a las empresas que los contraten y

-creacién de una bolsa de empleo que ponga

en contacto a los técnicos con las empre-
sas, y favorecer la formacién permanente
en temas clave como la agricultura ecolé-
gica, la produccién integrada, la gestién ra-
cional de inputs, los sistemas de gestién am-
biental y calidad, etcétera.

Segtin Antonio Guzman Vico, gerente de
Faeca Jaén, no habra desarrollo econémi-
co en el sector del olivar y del aceite de oliva
“sin profesionales cualificados y jévenes que
sepan adaptarse a los retos en estos mo-
mentos de incertidumbres y de globaliza-
cion... necesitamos contar con los mejores
y para ello hay que formarlos muy bien”.



