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Nombre:
Felicidad Perea

Actividad:
Bolsos, bisuteria y todo
tipo de complementos

Apertura:
1989

Ubicacion:
Calle Anton de Jaén, b

Alicia Cazorla y
Felicidad Perea, en
las instalaciones de
la céntrica tienda
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Calidad y buenos precios distinguen los bolsos, bisuteria y resto de ért_iculos de Felicidad Perea

Y navida y una familia de-
dicada al sector comercial
= en la ciudad. Desde que
Felicidad Perea tenia 13 afios con-
taba con la intencién de dirigir
su propio negocio. Sus padres te-
nian diferentes tiendas, primero
en la zona del mercado de abas-
tos y luego en el céntrico Pasaje
del Comercio, a los que se su-
maron los que abrieron sus her-
manos conforme se casarony ad-
quirieron su independencia, y lo
mismo le ocurrié a ella. “Dirigir
una empresa es una idea que me
rondaba desde pequeria, algo que
tenia en mente y lo alcancé hace
ahora 25 aiios”, explica Perea.
Desde que abrié las puertas
de su propio negocio en la calle
Anton de Jaén, primero en el ni-
mero 1 desde donde, hace ahora
quince afios, se pas6 al 5, se ha
dedicado ala venta de bolsos, bi-
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suteria y todo tipo de comple-
mentos. “Contamos con buenas
marcasy, a pesar de la crisis eco-
némica que nos ha hecho ajus-
tar los margenes, no hemos ajus-
tado en lo que respecta a la ca-
lidad”, manifiesta Felicidad
Perea. Eso, ante tanta crisis y
competencia de las grandes su-
perficies comerciales, es lo que
le ha hecho que cuente con un
nombre y gran solera.

Eso junto a una clientela que,
reconoce, es muy fiel. “Ves como
esperan pacientemente lo que

traes cada nueva temporada, y’

se asoman a los escaparates, que

cambiamos con mucha asidui-

dad”, apunta. Ademas de los ve-
cinos de Linares, son muchos los
residentes en 1os municipios de

las inmediaciones que conocen

de la calidad de sus productos,
asi como del buen trato que re-
ciben desde las instalaciones
todos cuantos se acercan.

“Buena
cara” ante
varias Crisis

£ Sin duda, esta, aungue
afecta bastante a todos
los sectores de actividad,
no es latnica crisis ala
que ha hecho frente Feli-
cidad Perea: “Tuvimos .
una buena época, la del %
.

boom de los 90, pero
luegollegé la crisis de
Santana. Después, desde -
2000, a pesar de que la
llegada de El Corte Inglés
nos hizo adaptarnos al
cambio y estar a la altu-
ra, hasta 2005 también
fueron buenos afios”
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PLAN ESTRATEGICO‘DE LA PROVINCIA DE JAEN
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¢Queé tiene
que ver la
lectura con la
innovacion

_Mucho més de lo que podria parecer a simple

vista, porque la lectura desarrolla la imagi-
nacién de los nifos y esta capacidad es fun-
damental para que lleguen a ser personas crea-
tivas (ya sea en el ambito de la cultura, de la
ciencia, de la tecnologia o de la sociedad), es
decir: personas innovadoras, capaces de en-
contrar soluciones nuevas u originales a pro-
blemas antiguos o a nuevos retos. Estas afir-
maciones, que parecen evidentes, cobran
mucha mas relevancia ahora porque estan de-
mostradas por experimentos recientes reali-
zados por neurdlogos, quienes avalan que los
chicos y chicas que se apasionan por leer am-

plian la plasticidad de su cerebro, aumentan
su comprension lectora, su vocabulario y su
imaginacion basica para crear. Lo confirman
también las biografias de muchos innovado-
res de éxito y concuerda con el hecho de que
las sociedades con mas alto indice de lectura
habitual, suelen ser actualmente las més avan-
zadas y con mas renta per capita.
Precisamente por ello, vincular el fomento
de lalectura y la innovacion tiene mucho sen-
tido en el II Plan Estratégico de la provincia
de Jaén, porque —como plan global e integral-—
no solo establece estrategias relativas a los sec-
tores econémicos tradicionales sino también

“estrategias transversales” (como “Jaén, inno-
vadora” y “Jaén, cultural y educativa”), ya que
estas medidas son nexos que puedan mejorar
el éxito de un sector activando soluciones desde
otros &mbitos. En este sentido, actuaciones muy
concretas del plan como-“promover agendas
locales 21 por la educacién”, “escuelas de familia”
o “actuaciones para el fomento de lalecturaen
municipios” —si se las propone como meta una
comunidad local—, pueden alcanzar logros muy
significativos al producir, en solo cinco afios,
un aumento de la calidad educativa y cultural
y, en pocos mas, un desarrollo claro de la in-
novacion y el emprendimiento.



