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Nombre:
Autos Martinez
El Peluquero +

Actividad:
Venta de vehiculos
de segunda mano

Antigliedad del
establecimiento:
Treintd anos

Ubicacion:

Calle Castellar,
Poligono Industrial
de Los Olivares. Jaén

Antonio Martines
(padre), Antonio
Martines (hijo), |
Juan Vicoy

Manuel Pancorbo.

Autos Martinez El Peluquero se dedica alos vehiculos de segunda mano desde hace treinta afios

SILVIA RUIZ DIAZ 5 JAEN
ace mas de treinta afios,
Antonio Martinez Moli-
na, que ejercia de pelu-

quero, pensé en vender su coche,
un “R12” que tenia y que estaba
practicamente nuevo. De ahi, se
~ formul6 una pregunta: éPor qué
no dedicarse también a la com-
praventa de coches? Y asi fue
como comenzd la historia de
Autos Martinez El Peluquero.
Como cuenta el fundador, el ne-
gocio empez6 en la calle Millan
de Priego, junto al Pilar del Arra-
balejo. “Las cosas fueron bien, y
ahi estuvimos unos veinte afios
hasta que nos pasamos a la calle
Torredonjimeno del poligono de
Los Olivares, donde estuvimos
seis o siete més, hasta que ad-
quirimos una nave de nuestra
propiedad en la calle Castellar,
donde estamos ahora”, subraya.
“Al principio me iba a Granada a
una empresa muy buena,y me de-

jaban coches para vender. Hice
muchos contactos, y conté con
clientes de toda la provincia’, dice.
Precisamente, asegura que siem-
pre estard agradecido de la fide-
lidad de esos clientes; ya que
siempre confiaron en él.

A sus setenta y dos afios, este
emprendedor atn acude al local
aunque, esta vez, es para mante-
ner el contacto con los clientes. Su
hijo, Antonio Martinez Quesada,
cogidé las riendas del negocio.
Antes de dar el gran paso, adqui-
ri6 gran experiencia en el sector.
En Autos Martinez El Peluquero

Clientes
de toda la
provinda

& Con la crisis, la familia
Martinez nota como “se
movian” mas las ventas
de los coches de segunda
mano, aunque el proble-
ma era la financiacién
por parte de los bancos.
Siempre, eso si, han goza-
do de la fidelidad de una

se pueden encontrar vehiculos de
numerosas marcas, como BMW,
Audi, Mercedes, Ford; Citréen o
Seat, asi como una gran variedad
de todoterrenos, como los De-
fender, Mitsubishi o Toyota, entre
otros. ‘Todos son de segunda
mano y con la garantia de calidad

clientela que se extiende
por toda la provincia. En
la imagen, el primer local
de Autos Martinez El Pe-
luquero, en la calle Mi-

Han de Priego, junto al

Pilar del Arrabalejo.

y el buen servicio que siempre ha
ofrecido la familia Martinez.
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delaprovinga

" deJaén.
;Quiénes
hacen

posible el
segundo Plan
Estratégico de
la Provincia
de Jaén?

n el articulo-de la semana anterior re-

flexionamos sobre los motivos que jus--

tifican la necesidad de este plan, im-
prescindible para diversificar la economia de

Jaén, elevar sus niveles de renta, mantener po- .

blacién activa, generar empleo y aumentar su
bienestar social. Pero preguntamos a Inmacu-
lada Herrador, directora de la Oficina Técni-
ca: ¢Quiénes han elaborado y quiénes deben
poner en marcha el IT Plan Estratégico?
—Un proceso de planificacion estratégica te-
rritorial es, por si mismo, plural, participativo
y de consenso. Ya no es posible imponer, sino

quie es necesario convencery cooperar alahora |

de afrontar grandes retos y proyectos que de-
penden de multitud de agentes. Los planes de

segunda generacién fomentan la “gesti6n rela~
cional’, es decir, aquella que nos lleva a incre-
mentar la intensidad, calidad y diversidad delas
interacciones entre los actores econémicos, so-
ciales e institucionales y los distintos sectores
ciudadanos. Tanto el primer como el segundo
plan han sido impulsados por lIa Fundacién “Es-
trategias para el desarrollo econémico y social
de la provincia de Jaén”, que tiene sus origenes
en 1998 y que fue promovida, inicialmente, por
la Diputacién de Jaén y la Universidad, y a la
que se sumaron como patronos la Junta de An-
dalucia, 1a Subdelegaci6én del Gobierno, los ayun-
tamientos de Jaén y Linares, la Confederacion
de Empresarios de Jaén, la Camara de Comer-
cio e Industria, los sindicatos CC 00 y UGT, las

nueve asociaciones para el desarrollo raral de
la provincia y entidades financieras como Caja
Rural, Unicaja, Caja Granada y CajaSur.

Es evidente que la representacion institu-
cional, empresarial, social y financiera es muy
amplia. Estan quienes han de estar, pero no debe
bastarnos con ello. Desde sus inicios la Funda-
cién Estrategias ha llamado a participar en el
disefo, seguimiento, ejecucion y evaluacion de
estos planes a técnicos, expertos, empresarios
y colaboradores voluntarios que han querido su-
maise al proceso. Jaén solo podréa crecer y avan-
zar si empujamos todos en una misma direccién
de progreso. Esa es la clave, porque un plan es-

~ tratégico no es un documento teérico, sino que

es un plan practico de y para la accion.
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